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疫下网购增量快递需求增   快递物流企业收入升 

 

上星期，一宗增持股份的消息带动快递物流板块出现明显异动（图表一）：因持

有圆通速递国际 (06123.HK)64.75%股份的母公司圆通速递股份有限公司

（600233.SH）以每股人民币 17.406 元，转让 3.79 亿股（约 12%股权）予阿里

巴巴（09988.HK），增持完成后阿里巴巴于圆通速递股份有限公司持有的股权将

达到 22.5%，成为公司第二大股东；双方并同时签订战略合作协议，共同推进于

快递物流、航空货运、国际网络及供应链、数字化技术等方面的协同合作和优势

互补，增强双方客户服务能力及全球化拓展能力。 

 

 

 

 

 

除上述相关消息外，近日亦有传已在美国上市的中概股百世集团（BEST.US）和

中通快递（ZTO.US）拟来港作第二上市，消息未经确实。市场消息更指出，中

通快递考虑于今年第四季度回流在香港上市，预计集资约 20 亿美元。 

 

电商网购深受欢迎  带动物流快递业发展 

 

互联网的出现改变了消费者的购物模式，而近年网购的盛行，亦加速了物流快递

行业的发展。根据中国国家邮政局数据显示，内地快递业务量由 2013 年的 91.9

亿件，增加至 2019 年的 635.2 亿件（图表二），较 2018 年同比增长 25.3%；而

2019 年内地快递业务收入达人民币 7497.8 亿元， 较 2018 年同比增长 24.2%。 

 

 图表二 

图表一 

資料來源：彭博（截至 2020年 8月 28日） 

 

資料來源：彭博（截至 2020年 9月 4日） 
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从现实情况看，快递业对电商网购的货件处于高度依赖的程度。近年来电商网购

的渗透率不断提高，惟高速增长时期已过，目前其增长空间及速度均已逐步稳定

下来，与此同时内地快递量的增速亦出现逐年放缓的迹象。 

 

但在新冠肺炎疫情之下，人群减少聚集及外出的防疫模式，加速了消费模式由线

下转为在线，成为近期快递量增长的诱因。疫情进一步强化了居民的在线消费习

惯，在疫情防控常态化的背景下，预期品牌零售商将持续加强在线基础设施的搭

建，未来在线消费仍会保持增长。 

 

在疫市中，根据中国国家邮政局于 2020 年 8 月 12 日发布的统计数据，今年 1

至 7 月，内地快递业务量完成 408.2 亿件，较去年同期 330.1 亿件增长 23.66%，

同时，亦超过 2017 年全年 400.6 亿件的业务量。 

 

现时疫情有所减退，而消费作为拉动内地经济的「第一马车」，继续受到国策支

持。2020 年 3 月 13 日，中国国家发展改革委等 23 个部门联合发布《关于促进

消费扩容提质加快形成强大国内市场的实施意见》；其后，中国商务部于 3 月 18

日介绍了针对鼓励消费、释放消费潜能拟采取的措施。不久，内地还将迎来十一

国庆黄金周、中秋节、双十一光棍节及圣诞节等黄金消费高峰期，相信届时电商

网购纪录或会再创新高，加上消费向在线迁移的趋势加快，对快递物流的需求或

会明显增加，建议可多留意快递物流板块未来的增长。 

資料來源：中國國家郵政局 
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数据源：彭博、新浪财经、中国国家邮政局 
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